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2026 年“7.8 全国保险公众宣传日”活动方案

以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，深入贯彻新

发展理念，在国家金融监督管理总局指导下，结合保险业特点和

实际，制定 2026 年“7.8 全国保险公众宣传日”活动方案。

一、年度主题

2026 年是“十五五”开局之年，第 14 个“7.8 全国保险公众

宣传日”（以下简称 7.8）如约而至。保险业坚持以习近平新时代

中国特色社会主义思想为指导，坚决贯彻党的二十大和二十届历

次全会以及中央金融工作会议、中央经济工作会议精神，全面落

实《国务院关于加强监管防范风险推动保险业高质量发展的若干

意见》部署，坚守金融工作的政治性、人民性，积极培育中国特

色保险文化，塑造可信赖、能托付、有温度的保险业良好形象。

2026 年“7.8 全国保险公众宣传日”年度主题为：奋进“十五五”

保险让前行更有底气。

二、宣传重点

2026 年“7.8 全国保险公众宣传日”期间，行业上下应

采取多种方式优先聚焦以下五个方面开展重点宣传，形成媒体集

中报道、各界集中关注、公众集中热议的浓厚氛围，为推动相关

领域保险改革发展、创新服务营造良好舆论环境。

（一）聚焦风险减量、抗灾救援开展宣传。集中宣传保险业

融入国家防灾减灾救灾体系，切实发挥灾前预备、灾中救援、灾

后赔付重建等整体功能，服务社会治理体系的举措及成效。

（二）聚焦科技保险开展宣传。集中宣传科技保险助力
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科技强国建设，服务科创企业、首台套装备、知识产权以及研发

试验等领域，为新兴产业保驾护航。

（三）聚焦养老保险开展宣传。集中宣传保险业助力养老保

障体系建设，完善适老产品供给，优化暖心便民服务，在健康医

疗、长期护理、养老财富防护等方面提供精准保险服务的举措及

成效。

（四）聚焦农业保险开展宣传。集中宣传农业保险服务国家

粮食安全和乡村振兴战略，稳生产、保收益，夯实乡村产业发展

和农民收入保障基石。

（五）聚焦保险服务新市民需求开展宣传。集中宣传保险业

紧扣新型城镇化发展大局，完善新市民多层次普惠保障供给，缓

解新市民安居、医疗、就业等后顾之忧的举措及成效。

三、活动形式

1.开展“不忘初心·保险同行”群众性主题快闪活动

结合“七一”建党节等重要节日，发挥基层党组织和党员先

锋模范作用，用好红色教育资源，在红色教育基地、城市地标、

社区广场等场所，策划组织行业从业者与广大群众共同参与主题

快闪活动。快闪形式可融合歌咏、朗诵、舞蹈、情景表演等文艺

元素，突出“短时、震撼、易传播”等特点，用群众喜闻乐见的

方式传承红色基因、赓续红色血脉。

2.创新开展数字创作传播系列活动

推动行业宣传智能化、场景化创新，提升公众对保险业数字

化、智能化服务的认知度、体验感，创作传播爆款，形成传播热

点。一是开展“AI 保险人带你玩转保险名场面”活动。中国保险
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行业协会与权威媒体合作开展“AI 保险人带你玩转保险名场面”

活动。各保险公司和地方保险行业协会可开发具有辨识度与亲和

力的专属 AI 保险人形象，通过 AI 技术，将数字人嵌入到核保理

赔、防灾减灾、抢险救援以及重大项目服务等现实场景，生动展

示保险功能作用，普及保险常识。中国保险行业协会和相关媒体

采取征集传播方式，遴选优秀制作内容进行推广宣传。相关作品

应体现“7.8”LOGO 或名称。在开发应用过程中应严格规范形象

授权、内容审核与标识管理等，确保符合知识产权、数据安全及

金融宣传等法律法规。二是开展“四大名著话保险”热梗微短剧

二创传播活动。各会员单位运用 AI 创作手段将四大名著元素与保

险生活场景进行幽默演绎，形成网络热梗，引导广大网友进行多

种形式的二次创作，形成社会传播效应，以生动有趣的方式宣传

保险价值理念和功能作用。为推动宣传的集群效应，各会员单位

相关创意作品应体现以下几点：1.微短剧的内容为四大名著元素

与保险的结合演绎；2.微短剧台词应包含以下词语“万万没想到、

不怕不怕不怕啦、保险、底气”；3.微短剧内容及制作必须遵守相

关法律法规、符合社会公序良俗；4.微短剧应聚焦宣传行业及公

司发挥保险功能作用提供保险服务的成果及举措，不得借机开展

具体产品营销推广等商业性行为；5.微短剧落版应体现“7.8”LOGO

或名称。三是开展“一朵小红花”保险知识公益答题活动。中国

保险行业协会与腾讯公益联动，制作腾讯公益小程序“7.8 全国

保险公众宣传日”专题页面，于 6 月 30 日——7 月 9 日向行业和

社会开放，广大保险消费者和社会公众每日可答 3 道保险相关小

问题，全部答对者将在自己的微信状态栏赢得一朵公益小红花。
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各会员单位可采取多种措施鼓励引导员工、客户积极参与答题活

动，学习保险知识，传播公益理念，加强与客户和公众的互动链

接。

3.联合央视财经、新华网等权威媒体开展主题宣传

中国保险行业协会与央视财经、新华网等权威媒体合作，紧

紧围绕奋进“十五五”、做好金融“五篇大文章”等主题，聚焦“科

技保险、农业保险、银发民生、新市民保险服务以及风险减量和

抗灾救援”等 5 个方面的宣传重点，通过对话访谈、现场直播等

方式开展主题宣传活动，向社会公众进行政策解读、传递保险价

值、宣传保险功能。

各地方保险行业协会、各保险公司可聚焦五个方面的宣传重

点，依托全国和地方主流媒体开展专题宣传，与公众互动；动员

引导业内外网络大 V、运用官方自有媒体平台开展各种形式的直

播、展播活动，集中开展宣传。

4.开展“保险五进入”活动

各会员单位可结合相关政府职能部门民生服务重点领域，借

助公共资源力量，积极开展“保险五进入”（进学校、进农村、进

社区、进机关、进企业）活动，深入到基层和一线，与群众面对

面，普及金融保险知识，提供真诚便捷服务，用惠民生、暖民心

的具体举措，增强人民群众获得感。

各地方保险行业协会、各保险公司可重点聚焦以下几个方面

开展形式多样、丰富多彩的活动。一是建设保险便民服务点、保

险温暖驿站等。配备爱心座椅、无障碍通道、适老化设施等硬件

设备；设置新市民服务、助老护幼、关爱户外劳动者专属区域等；
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配置智慧柜员机、智能预约服务等智慧工具，推动柜面服务效率

提速；加快柜面形象升级，打造多元交互空间，让消费者在享受

保险服务的同时，体验保险文化及多元增值服务。二是开展保险

消费者权益保护宣传。通过设立咨询服务台、发放宣传资料、组

织企业开放日等方式，开展消费者权益宣传教育活动，对防范电

信网络诈骗、投资理财诈骗等进行教育宣传，针对产品宣传不完

整、条款告知不清晰、线上平台诱导投保等反映集中的问题进行

风险提示。三是组织风险减量、抗灾救援宣传。活动期间正值盛

夏，是自然灾害多发季节。各保险机构与相关政府部门、公益组

织、新闻媒体等加强合作，通过组织培训、现场答疑、风险排查、

应急演练等多种形式开展防洪防汛、安全生产等防灾减灾宣传服

务活动。

5.开展“为群众办实事”保险公益服务活动。聚焦乡村振兴、

健康中国、养老金融、普惠金融等领域，结合保险自身功能作用

和企业社会责任，为需要帮助的地区和人群提供公益性保险保障

和服务。保险公益活动实施标准：每个保险公益项目帮扶人数不

低于 300 人或保险保障额度不低于 1000 万元，保障期限不低于 1

年；服务老年群体保险项目需对接当地 55 岁以上特定老年人群。

保险公司除提供保险保障外，可根据当地实际需求提供其他公益

帮扶内容，捐赠服务或物资折合人民币不低于 5 万元。

四、活动推广

（一）主流媒体系列宣传推广

中国保险行业协会与中国银行保险报、金融时报、法制日报、

上海证券报、新华网、中国网、财经网、蓝鲸财经、新浪财经、
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和讯网、金融界等媒体联合开设 2026 年“7.8 全国保险公众宣传

日”活动专栏专题，构建传播矩阵。

各保险公司和地方保险行业协会要充分发挥地方媒体的区位

优势，做好深度宣传报道。

（二）行业自有媒体宣传推广

各会员单位充分利用自有报刊、杂志、官方网站以及微博、

微信、视频号、抖音、小红书等各类官方账号，集中统一开展宣

传推广。一是“7.8”活动开展期间，在本单位官网、APP、小程

序等自有媒体平台首页通过弹窗、头图、横幅等突出展示“7.8”

主题、海报、LOGO 等元素；二是各单位在微博、抖音、小红书等

平台自有账号发布“7.8”活动信息时，可加上“7.8 全国保险公

众宣传日”“保险让前行更有底气”统一标签，进行话题互动，形

成传播热点，营造良好氛围。

（三）公共传播媒介宣传推广

各会员单位充分利用自有广告派生资源，如户外大屏、地标

建筑灯光展示以及地铁、公交、高铁、飞机、船舶等交通传媒等

传播渠道，进行集中宣传推广，在全国范围营造浓厚氛围。


